
家装行业解决方案
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痛点：低频高消费，消费者决策路径复杂

决策链路长

装修服务、家具家电
采买客单价较高

市场上品牌竞争激烈，
决策复杂，涉及家庭决策

客单价高 复购率低

装修及大家电采买都是低
频消费，消费者难捕捉
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解决方案：跨屏投放+效果数据中台深度家庭决策驱动精准获客

品牌力提升

跨屏投放影响家庭决策

家装人群精准定向

跨屏优质媒体覆盖

提升家庭品牌认知

精准留资

效果数据中台驱动转化

跨平台数据联动

消费者持续追踪

智能算法模型沉淀

缩短决策链路

驱动精准获客
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丰富的家庭标签实现家装人群的细分和全网锁定

SSID：YOYI        

IP：192.168.0.188

SSID：YOYI        

IP：192.168.0.188

SSID：YOYI        

IP：192.168.0.188

SSID：YOYI        

IP：192.168.0.188

家庭数据匹配 家庭标签体系

BJ

SH

GZ

……

6 months

2 months

……

Auto

Parenting

Travel

3C

……

Single

Two persons

……

Family with 

kids

TV series

Movie

Show

Cartoons

……

……

50 inch

55 inch

60+ inch

3万+家庭标
签

厨电人群 卫浴人群 沙发人群

瓷砖人群 橱柜人群 厨电人群

家装需求人群 多品类需求人群
新房装修 育儿改造

智能家居舒适升级

人群
细分

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L

悠
易
互
通
 YO
YI 
DI
GI
TA
L



OTT PC & MOB

OTV

优质充沛的OTT&OTV&Display资源，满足跨屏场景投放需求

Display

开屏 信息流

… …

OTT

独家高端大屏

55+

55+
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跨屏(家庭&个人)

OTT开机／OTT贴片

Mobile

OTT开机
OTT开机

OTT前贴片

去重后覆盖

高频召回

家庭去重覆盖和高频召回 跨屏算法影响家庭及个人决策

家庭场景的去重高频触达和跨屏辐射家庭到个人的深度营销
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将效果数据整合分析再应用，建立中台模式进行智能优化

投放策略

DSP投放

媒体直投

智能优化投放

人群优化

数据优化

媒体

地域

创意

+

时段

数据管理 洞察分析 优化应用

数据收集

• 设备数据

• 投放数据

• 效果数据

数据整合

• 数据存储

• 数据清洗

• 数据汇总

效果数据中台

10万+ 标签

人群洞察分析

人群细分

策略优化

归因分析

创意洞察

最优投放路径

最佳频次

算法模型预测

预算分配

策略输出

创意应用

智能竞价

人群包输出
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追踪消费者决策路径，跨平台数据优化

相比单一媒体投放，悠易可积累各阶段数据资产，跨平台运用

产生需求 了解服务 留资

意向峰值

曝光人群 点击人群

场景变化
创意优化

反复召回
活动激励

完成留资

消费者
决策路径

在全品类营销周期内，持续追踪目标消费者决策路径进行优化

投放开始 投放结束

YOYI

数据平台跨平台 数据优化

消费者意向
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历史经验沉淀人群/创意/形式等最佳算法模型

点击最好
算法模型

创意

形式

文案

人群

创意

地域

形式

创意

地域

* 悠易服务过红星美凯龙、摩恩、科勒、立邦等家装客户，具有丰富的家装算法模型经验

结合相同周期/同等条件下历史最佳算法模型作为参考优化捷径

转化最好
算法模型

成本最佳
算法模型
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案例1: 某卫浴品牌OTT驱动中产家庭品牌传播全局化

OTT开机+前贴片
高频次触达

育儿家庭

三代同堂

定义目标受众 大屏影响家庭品牌认知 小屏加深品牌印记

家庭决策者
二人世界

中产家庭

MOB开屏+信息流

投放效果

115% 129% 146%

OTT曝光 MOB曝光 MOB点击

项目完成率

国产五大电视厂商 跨屏提升点击率
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案例2：某家电品牌，春季家装节品效结合收割意向用户

悠易

AI AI

腾讯 头条

AI

* 相比头条&腾讯同行业平均效果成本

悠易降低了40%

效果数据中台模式

品牌搜索指数

显著提升

CPL 线索成本

远低于行业水平

线索

拨通率

精准率
(主推产品)

74%

65%

39%

意向率
(产品大类）

3月中启动品牌投放

多媒体联投，品牌全网覆盖

广度影响

3月底启动效果投放

集中媒体优化，保障线索有效

率深度影响

多平台联动优化
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了解更多资讯 联系专属客服
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